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Descriptif de 1’exposition :

L exposition se compose de 30 tirages noir et blanc horizontaux (60 cm X 40 cm
et 40 c¢m X 30 cm), 9 tirages noir et blanc verticaux (40 cm X 60 cm et 30 cm X
40 cm) et d’une biographie de 1’auteur.

Les tirages sont livrés avec des cadres lTégers en aluminium qui se montent trés
simplement avec 4 corniéres d’angles et un systéme de pinces pour les coins des
tirages.

L’organisateur est en charge du montage des cadres et des tirages dans les cadres,
Le systeme apportant un risque d’endommager les coins d’un tirage au montage
I7organisateur ne sera en aucun cas tenu responsable d’un coin arraché ou abimé,
et 1a Galerie ne demandera pas a faire jouer 1’assurance dans ce cas.

Certains tirages sont disponibles en 60 * 90 cm.

Tarifs de location*

Frais de transports et d’accrochages non-inclus.

semaine : 300 € HT.

semaines : 580 € HT.

semaines : 800 € HT.

semaines * : 1 000 € HT.

Au-dela de 4 semaines, 200 € HT. Par semaine supplémentaire.
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Les tarifs de leocation sont HT, TVA de 19,6%.

L'exposition sera mise a disposition de 1’organisateur 1 semaine avant la date
de début, et devra étre retournée dans la semaine suivant la fin de la Tocation,

La réservation de 17exposition implique un versement d’arrhes a hauteur de 30
%. En cas d’annulation de la part de 1’organisateur, les arrhes ne seront pas
retournés. Un contrat de location sera établi entre les deux parties. En cas de
litige, seul Te tribunal administratif de Paris est compétent.

Conditions de Tocation

L7organisateur.

L* organisateur prend a sa charge les frais de transport, les frais d’assurance
de 1’exposition sur la durée d’exploitation ainsi que sur le transport aller/
retour (valeur d’assurance : 2 000 €£).

L* organisateur requiert environ 30 métres linéaires de surface murale éclairée
(murs, panneaux) de fond blanc, noir ou gris, supportant les cimaises, scotch
double face ou Velcro.

L’ organisateur doit garantir la sécurité des oeuvres.

L® organisateur prend en charge les frais de communication, de vernissage.

La Galerie Te Pictorium.

La Galerie assure la promotion de 1’exposition (affiches, brochures, cahiers de
visite, catalogues) en collaboration avec le service de communication de 17 or-
ganisateur (les frais d’impression sont a la charge de 1’organisateur).

La promotion de 17exposition sur son site Web et auprés de son fichier presse.



« Reflet de 1968, culture et vi equotidienne »

Présentation de |'exposition par Daniel Sauvaget

Soi xante-Huit, un nombre, un mot, qui reléve a l afois de |"histoire et du mythe.
Et qui reste, quels qu'en soient |l esvéritables acquis, un repere essentiel dans
| " évolution de nos comportements, des rapports entre |'individu et | a société,
des aspirations politiques, morales, culturelles - par-dela | es révisions hos-
tiles qui ont fleuri ces dernieres années.

Pendant | es fameuses manifestations parisiennes, | es photographes étaient nom
breux sur | e devant de | a scene. Mais un juste reflet de |'époque ne saurait se
limter & ces reportages, ni aux Evénements, conmme on disait, ni aux formes| es
plus spectaculaires de | a révolte.

Philippe Gras est de ces photographes qui ont su saisir non seulement |'ins-
tant et | e geste, mais | esigne et | e sens de cette période d'innovations et de
contestations.

Tant dans | e regard porté sur | esavancées de | a musique, qui privilégie | e mou-
vement spontané ou s'exprime | anature profonde de |'artiste, que dans |'obser-
vation de laville, de | arue, du décor wurbain, des comportements humains, ses
photos témoignent de ce qui bouge.

[l montre ce qui surgit la ou on ne |'attendait pas : non seulement | es fameuses

affiches militantes et | es slogans, mais aussi | a critique de | a société de
consommation, | erejet et | asubversion du discours publicitaire - en particu-
lier dans une tentative d'inventaire des graphismes du refus. Son approche est
dépourvue de toute hiérarchie a priori, et i | s'est passionné autant pour |l es

expressions populaires et |l es arts mineurs que pour | es créations artistiques
admi ses, |égitimées, ou en devenir,



